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Levante EL MERCANTIL VALENCIANO

42 kilémetros sin limite

» El Maratdn Valencia Trinidad Alfonso dejé mas de 10 millones de euros en la economia valenciana

Carreras populares

CLAUDIA ORTEGA VALENCIA
M La 34 edicién del Maratén Va-
lencia Trinidad Alfonso ha sido
un éxito deportivo, pero también
econémico. Esta es la conclusion
alaque hallegado el Instituto Va-
lenciano de Investigaciones Eco-
némicas (IVIE) trasrealizar unin-
forme sobre elimpacto econ6mi-
co que el maratdn, celebrado du-
rante el mes de noviembre y or-
ganizado por la Sociedad Depor-
tiva Correcaminos junto con el
Ayuntamiento de Valencia, ha te-
nido en la ciudad. De él se des-
prende que la prueba deportiva
dej6 en Valencia més de 10 millo-
nes de euros, lo que supone un
aumento del 30 % respecto a las
cifras de 2013. Esto demuestra
queel crecimiento econémico del
maratén desde 2011 ha sido im-
parable, pues en solo cuatro afos
se ha pasado de los 1,3 millones
debeneficio delaprimeraediciéon
alos 10 millones de esta tltima.
Elenclave estratégico en el que
se celebra el maratoén, con la sali-
daylametasituadasenla Ciudad
de las Artes y las Ciencias, asi
como la disputa de una carrera
10K paralela alaprueba principal,
han hecho del Marat6n Valencia
Trinidad Alfonso un aconteci-
miento deportivo de referencia
capaz de atraer a corredores de
todo el mundo. De hecho, el tu-
rismo es el gran artifice del im-
pactoeconémicodel evento, pues
los participantes procedentes de

El maratén de 2014 cont6 con 21.362 participantes, un 12% mas que en la edicién de 2013. LevanTe-Emv

Evolucion del gasto de los participantes

EL GASTO TURISTICO DEL MARATON HA CRECIDO EN UN 669 % DESDE 2011
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fuera de Valencia y sus acompa-
fiantes dejaron enla ciudad cerca
de 10 millones de euros de bene-
ficio sobre todo en el sector servi-
cios, ya que el gasto se concentré
principalmente en la hosteleria,
el comercio y el transporte.

25.000 participantes en 2015

El aumento del gasto turistico
vino acompaiiado de un incre-
mento del 12 % en el niimero de
participantes, lo que se tradujoen
una mayorinversién. De esta for-
ma, para la organizacién del
evento fueron necesarios 1,9 mi-
llones de euros, pero por cada
euroinvertidosegeneraron 3,4 de
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El turismo deportivo

genera un gran
impacto economico

P El turismo deportivo ha irrumpi-
do con fuerza en la Comunitat. El
Maraton Valencia Trinidad Alfonso
ha demostrado ser un evento de
gran atractivo turistico, pues de los
21.362 participantes de la prueba,
un 30,1 % procedia de otros puntos
de Espaiiay un 18,5 % del extranje-
ro. Esto se traduce en un notable
‘impacto econémico, ya que los tu-
ristas nacionales dejaron 3,4 millo-
nes de euros en las arcas valencia-
nas y los internacienales, 6,5.
El perfil turistico de ambos también
es diferente, pues los extranjeros
realizaron un gasto medio de 84
euros en cada uno de los cuatro
dias que estuvieron, mientras que
la estancia de los turistas naciona-
les fue mas corta, en torno a los dos
dias, pero su gasto fue relativamen-
te mayor. CLAUDIA ORTEGA VALENCIA

beneficio a través del gasto turis-
ticorealizado enlaciudad. Unaci-
fra relativamente menor a la del
pasadoario (3,9 euros) quesejus-
tifica en la necesidad de adaptar
la prueba alos 21.362 participan-
tes de esta edicién, un niimero
quela organizacién confia en au-
mentarhastalos25.000en2015si
se suman los participantes del
maratén y de la 10K. Por el mo-
mento, las prediccionesinvitanal
optimismo, yaquela préxima edi-
cién cuentaadfadehoyconun63
% mas deinscripciones queelafio
pasado por estas fechas, lo que
augura el éxito de una carrera que
aspira a seguir creciendo.



